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Was wäre, wenn ...
... wir statt „Was“ oder 
„Wie“ …
 

das „Warum“ oder 
„Warum nicht“ 
kommunizieren?
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Roessler ProResult

Agenda
Agency and Mindset
Reference Case
Dematic
Next steps
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5 + 5 = ?
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x + y = 10
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Die 5 Stufen der B2B Werte
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1. Das Fundament
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2. Funktionalität
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3. Das Business leichter machen
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4. Individuelle Werte
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5. Inspiration (Purpose)
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Wie könnte man nun ein Produkt gegen Google kommunizieren?
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Ecosia
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Unser Ansatz für effektive Kommunikation und PR

STORYS
CONTENT
LEADS

PERSONA
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New Vistas  – New Chances

Vielen Dank

Klaus Rössler
Digital Business & Marketing/ PR
Digitale Geschäftsfelderschließung
Digitale Geschäftsprozesse
IT-Sicherheit

Walter-Leiske-Str. 2
60320 Frankfurt a.M.
069-514461
roesslerpr.de
kr@roesslerpr.de
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